- projekt 02.07.2021 —

Uchwata nr .......
Rady Miasta Kielce
zdnia ......oevnnnnnn

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2016 r., poz. 778, 904, 961, 1250) uchwala
sie, co nastepuje:

§1

1. Uchwala sie zasady i warunki sytuowania obiektéw mate] architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
obowigzujgce na obszarze Gminy Kielce (zwanej dalej: ,Miastem").

2. Integralng czescig uchwaty sa:

1) opis granic stref, stanowigcy Zatacznik nr 1 do uchwaty;

2) rysunek granic stref, stanowigcy Zalgcznik nr 2 do uchwaty;

3) rozstrzygniecie w sprawie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta
Miasta Kielce uwag zgtoszonych do projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektébw matej architektury, tablic reklamowych | urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen w Kielcach, stanowigce Zatgcznik nr 2 do uchwaty.

Rozdziat |
Przepisy wstepne

§2

1. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz
okreslone w niniejszej uchwale. Dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie takich rodzajow
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w przepisach uchwaty,
na warunkach i zasadach okreslonych w przepisach uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Dla tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych stanowigcych szyldy, w niniejszej
uchwale okresla sie zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow,
ktére mogg by¢ sytuowane na danej nieruchomosci. Dopuszcza sie sytuowanie
wytgcznie takich rodzajow szyldow, o ktérych mowa w Rozdziale Il, na warunkach i
zasadach okreslonych w przepisach uchwaty.

3. Dopuszcza sie sytuowanie obiektow matej architektury i ogrodzen na zasadach i
warunkach, ustalonych w Rozdziale VI i Rozdziale VII.

4. Przepisébw uchwaty nie stosuje sie w odniesieniu do tablic informujgcych o
finansowaniu inwestycji ze srodkéw publicznych, w tym pochodzgcych z Unii
Europejskiej.

§3
Ustala sie podziat Miasta na strefy, oznaczone jako: ,,A”, ,B”, ,,C” i ,D” o
zréznicowanych zasadach sytuowania obiektdw matej architektury, ogrodzen oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, ktérych opis granic zawiera Zatgcznik nr 1 do
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niniejszej uchwaty a rysunek granic zawiera Zatgcznik nr 2 do niniejszej, gdzie
wyodrebniono nastepujgce obszary:
,A” — teren centralny miasta oraz gtéwne obszary ochrony dziedzictwa kulturowego;
,B” - tereny zurbanizowane inne niz ,A”, ,C”i,D”;
,C” - tereny o dominujgcych funkcjach gospodarczych (przemyst, bazy, sktady,
obszary rozmieszczenia obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyze;j
2000 m?, obszary koncentracji funkcji ustugowych, obszary obiektéw oraz
urzgdzen sportowych);
,D” - tereny lasow, parkow, skwerdw, cmentarzy, dolin rzecznych, zieleni urzgdzonej i
naturalnej oraz inne cenne pod wzgledem przyrodniczym i krajobrazowym;

§4
1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe elastyczne, nieazurowe, wykonane z tkanin, tekstyliow lub z miekkich
tworzyw sztucznych, rozpinane pomiedzy lub na elementach konstrukcyjnych lub
otaczajgcych obiektach np. na stelazu, rusztowaniu budowlanym, elewacji budynku,
ogrodzeniu, pojezdzie (np. plandeka, transparent), za wyjatkiem flag, markiz i siatek
reklamowych;

2) detalu architektonicznym - nalezy przez to rozumie¢ element dekoracyjny obiektu
budowlanego, w szczegodlnosci m.in.: gzyms, fryz, belkowanie, roleta lub Zaluzja
zewnetrzna, ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element rzezbiarski lub
malarski, ozdobna stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie, blenda, ptycina,
opaska wokot otworu okiennego lub drzwiowego;

3) fladze — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg wykonang z tkaniny, tekstyliow
lub folii z tworzywa sztucznego, sytuowang w szczegolnosci na masztach, stupach
lub wysiegnikach umocowanych na elewacji;

4) formacie drobnym — nalezy przez to rozumie¢ ptaskg, jednostronng powierzchnie
ekspozycyjng o wielkosci do 0,2 m? wigcznie;

5) formacie malym — nalezy przez to rozumie¢ ptaska, jednostronng powierzchnie
ekspozycyjng o wielkosci od powyzej 1,0 m? do 3,0 m? wigcznie, ktdrej maksymalny
wymiar liniowy w rzucie nie moze przekroczy¢ 2,0 m, o maksymalnej grubosci 0,25
m;

6) formacie srednim — nalezy przez to rozumie¢ ptaskg, jednostronng, prostokgtng
powierzchnie ekspozycyjng o wielkosci od powyzej 3,0 m? do 9,0 m? wigcznie, ktore;
maksymalny wymiar liniowy w rzucie nie moze przekroczy¢ 3,8 m, o maksymalnej
grubosci 0,50 m;

7) formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ ptaska, jednostronng, prostokatng lub
prostokatng z zaokrgglonymi narozami, powierzchnie ekspozycyjng o wielkosci od
powyzej 9,0 m? do 18,0 m? wigcznie, ktérej maksymalny wymiar liniowy w rzucie
nie moze przekroczy¢ 6,4 m, o maksymalnej grubosci 0,50 m;

8) formacie wielkim — nalezy przez to rozmie¢ ptaskg, jednostronng, prostokatng
powierzchnie ekspozycyjng o wielkosci powyzej 18,0 m?, o maksymalnej grubosci
0,70 m;

9) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w
formie oszklonej szafki o maksymalnej wysokosci 75 cm, maksymalnej szerokosci
75 cm i maksymalnej grubosci 5 cm, stuzgce do prezentacji oferty gastronomiczne;j
na papierowych arkuszach umieszczanych wewnatrz urzgdzenia;

10) imprezie miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ zgtoszone do witasciwego organu

imprezy masowe oraz inne przedsiewziecia realizowane w przestrzeni publicznej,
w szczegolnosci: uroczystosci panstwowe lub religijne, wystawy i kiermasze,



wydarzenia kulturalne, sportowe, o charakterze charytatywnym, promocyjnym,
informacyjnym, upamietniajgcym, integrujgcym i inne;

11) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe w formie przestrzennej, wielobocznej, jednobrytowej, zamknietej
konstrukcji niepetnej w srodku, z licem wykonanym z trwatego i sztywnego
materiatu, zazwyczaj podswietlang od wewnatrz, o grubosci ponad 3,0 cm;

12) Kieleckim Informatorze Spotecznym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie
reklamowe w formie stupa o wysokosci catkowitej do 3,5 m z zamontowanym
wspornikowo wysiegnikiem z dwustronnym wyswietlaczem elektronicznym o
maksymalnych wymiarach: wysieg do 1,0 m wigcznie, wysokos¢ wysiegnika do
0,55 m witagcznie, grubos¢ wysiegnika do 0,30 m witgcznie;

13) kiosku biletowo — gazetowym — nalezy przez to rozumie¢ usytuowany w pasie
drogowym drogi publiczne] tymczasowy parterowy obiekt budowlany nie
potgczony trwale z gruntem, o funkcji handlowo — ustugowej oraz o powierzchni
zabudowy nie przekraczajacej 10,0 m?, maksymalnym wymiarze liniowym w rzucie
4,0 m oraz wysokosci nie przekraczajgcej 3,5 m;

14) logo, logotypie — nalezy przez to rozumie¢ graficzne przedstawienie marki
podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢ gospodarczg, spoteczng, kulturalng,
stanowigce element identyfikacji wizualnej;

15) markizie — nalezy przez to rozumie¢ wykonane z miekkiej tkaniny lub tworzywa
sktadane zadaszenie ostaniajgce okno lub witryne sklepowg od stonica;

16) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumiec urzgdzenie reklamowe w formie
pionowego stupa badz wysokiej, smuktej konstrukcji, na ktorym mozliwa jest
ekspozycja reklamy w formie zamocowanej flagi;

17) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg wykonang
bezposrednio na scianie obiektu budowlanego z uzyciem technik plastycznych;

18) neonie — nalezy przez to rozumieC urzgdzenie reklamowe w postaci jarzeniowej
lampy Swietlnej elektrycznej lub zespotu takich lamp, wykonanych z gietych
zamknietych profili szklanych, wypetnionych gazem, mieszankg gazéw Iub
luminoforem;

19) nosniku reklamowym typu R1 — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe w formie wolnostojgcej trwale zwigzanej z gruntem lub
usytuowanej na obiekcie budowlanym jedno- lub dwustronnej tablicy, gabloty lub
wyswietlacza o ptaskiej powierzchni ekspozycyjnej w uktadzie pionowym nie
przekraczajgcej 3,0 m? dla jednej strony, podswietlonej lub nie podswietlonej, o
wymiarach 1,4 m x 2,0 m z dopuszczalng zmiang kazdego z ww. wymiaréw
liniowych o maksimum 10%, maksymalnej grubosci 0,30 m oraz maksymalne;j
wysokosci catosci konstrukcji 3,0 m od poziomu terenu;

20) nosniku reklamowym typu R2 — nalezy przez to rozumie¢ jedno- lub dwustronng
tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe wolnostojgce, trwale zwigzane z
gruntem, tablicy lub przeszklonej gabloty z powierzchnig ekspozycji reklamy w
uktadzie poziomym nie przekraczajgcej 9,0 m? dla jednej strony, o wymiarach 3,6
m X 2,5 m z dopuszczalng zmiang kazdego z wymiarow liniowych o maksimum
10%, o maksymalnej wysokosci catosci konstrukcji 6,0 m od poziomu terenu;

21) nosniku reklamowym typu R3 - nalezy przez to rozumie¢ jedno- lub dwustronng
tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe wolnostojgce, trwale zwigzane z
gruntem, w formie posadowionej na jednym lub dwdch stupach tablicy lub
przeszklonej gabloty z powierzchnig ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym nie
przekraczajgcej 18,0 m? dla jednej strony, o wymiarach 6,0 m x 3,0 m z
dopuszczalng zmiang kazdego z ww. wymiaréw liniowych o maksimum 10%, o
maksymalnej wysokosci catosci konstrukcji 9,0 m od poziomu terenu;



22) nosniku reklamowym typu R4 - nalezy przez to rozumiec jedno- lub dwustronng
tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe wolnostojgce, trwale zwigzane z
gruntem, w formie posadowionej na jednym stupie tablicy lub przeszklonej gabloty
z powierzchnig ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym nie przekraczajgcej 48,0
m? dla jednej strony, o wymiarach 12,0 m x 3,0 m lub 12,0 m x 40 m z
dopuszczalna zmiang kazdego z ww. wymiaréw liniowych o maksimum 10%, o
maksymalnej wysokos$ci konstrukcji 12,0 m;

23) obrebie parteru — nalezy przez to rozumie¢ czes¢ elewacji budynku znajdujgca
sie pomiedzy poziomem terenu a dolng krawedzig gzymsu dzielgcego
kondygnacje przyziemia od kondygnacji | pietra lub w przypadku braku gzymsu -
rzedng gornej ptaszczyzny stropu zlokalizowanego bezposrednio nad
kondygnacjg przyziemia;

24) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wydzielony obszar, na
ktérym prowadzona jest dziatalnos¢ gastronomiczna;

25) parterze — nalezy przez to rozumieC pierwszg kondygnacje nadziemna,

niezagtebiong ponizej poziomu terenu;

26) pasie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ czes¢ elewacji parteru budynku
zawierajgcg sie pomiedzy goérng krawedzig witryn (otworéw okiennych i
drzwiowych) w kondygnacji przyziemia a linig wyznaczong przez element
architektoniczny oddzielajgcy wizualnie kolejng kondygnacje (np. gzyms),
wyznaczajgca przestrzen reklamowa, przy czym:

a) w przypadku braku ww. elementu (np. gzymsu) za gorng krawedz pasa
reklamowego nalezy przyjg¢ linie wyznaczong przez dolng krawedz najnizej
potozonego na elewacji elementu kolejnej kondygnacji (otwér okienny lub
drzwiowy, ptyta balkonowa, detal architektoniczny) z wytgczeniem wspornikéw
balkondw i wykuszow;

b) w przypadku obiektow parterowych za gérng krawedz pasa reklamowego
nalezy przyja¢ goérng krawedz elewacji;

27) pneumatycznym urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢
urzgdzenie reklamowe o dowolnych wymiarach, wolnostojgce i w formie
dmuchanej, w szczegodlnosci balon, brama, banner, namiot, posta¢ chwieja,
sterowiec, atrapy produktow, maskotki, loga, znaki firmowe, wizytowki;

28) przestrzeni ponad poziomem parteru - nalezy przez to rozumieC przestrzen
powyzej dolnej krawedzig gzymsu parteru lub w przypadku braku takiego gzymsu
powyzej linii gérnej ptaszczyzny stropu kondygnaciji parteru;

29) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumie¢ ogdlnodostepna
przestrzen pozostajgcg w zarzagdzie publicznym;

30) przeszkleniu — jednoczesciowa lub sktadajgca sie z kwater zewnetrzna
przezierna przegroda budynku, w szczegolnosci szyba zespolona w oknie, witrynie
lub Scianie ostonowej;

31) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe, pionowe,
wolnostojgce, z podstawg zagtebiong ponizej poziomu terenu Ilub bez
wyodrebnionej podstawy, jedno lub wielostronne, charakteryzujgce sie zwartg
formg i ksztaltem, stanowigce tto na catej jego wysokosci dla tresci reklamowych
lub informacyjnych, w tym tablic ptaskich o jednakowych gabarytach, z
rozréznieniem na:

a) pylon cenowy - informujgcy o cenach obowigzujgcych na stacji paliw;

b) pylon wizytéwkowy - eksponujgcy modutowo rozmieszczone tabliczki formatu
drobnego oraz zwienczony w jego najwyzej czesci nie wiecej niz jedng tablicg
reklamowg o szerokos$ci tego pylonu;

c) pylon zbiorczy - eksponujgcy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;



32) reklamie wyborczej - nalezy przez to rozumie¢ materiat wyborczy lub reklama
kandydatow w formie tablicy reklamowej sytuowanej na okres kampanii
wyborczych (parlamentarnych, prezydenckich, do jednostek samorzadu
terytorialnego) oraz do czternastu dni po ich zakonczeniu;

33) rysunku — nalezy przez to rozumie¢ zatgcznik graficzny w skali 1:10 000,
jednoznacznie okreslajgcy granice podziatu Kielc na obszary: A, B, C i D
stanowigcy Zatgcznik nr 2 do uchwaty;

34) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe elastyczne, azurowe, wykonane z tkanin, tekstyliow lub miekkim
tworzywie sztucznym o strukturze siatki, rozpiete pomiedzy lub na elementach
konstrukcyjnych, na otaczajgcych obiektach, elewacjach budynkéw lub na
rusztowaniu budowlanym;

35) stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce
urzadzenie reklamowe w ksztatcie walca; o Srednicy do 1,40 m wigcznie, o
wysokosci powierzchni ekspozycyjnej do 3,5 m wigcznie i wysokosci catkowitej
obiektu do 5,0 m wigcznie;

36) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce przenosne
urzgdzenie reklamowe w formie stojaka o maksymalnej wysokosci do 1,2 m i
maksymalnej szerokosci do 0,60 m, skiadajgce sie z dwoch ptyt (tablic
reklamowych) o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej 0,50 m? kazda,
ztgczonych goérng krawedzig, sytuowane bezposrednio przy wejsciu do lokalu
uzytkowego Ilub w granicach ogrodka gastronomicznego, eksponowane w
godzinach otwarcia lokalu, zawierajgce wykonane technikami plastycznymi
informacje o ofercie dziatalnosci, w szczegdlnosci o wydarzeniu, wystawie,
jadtospisie; przy czym powierzchnia terenu zajmowanego przez urzgdzenie nie
moze przekraczaé 0,50 m?;

37) szyldzie gtéwnym - nalezy przez to rozumieé¢ pionowy lub poziomy szyld
dziatalnosci gtébwnej na danej nieruchomosci dla obiektow ustugowych, w
szczegolnosci  wielkopowierzchniowych  obiektéw  handlowych, obiektow
uzytecznosci publicznej, obiektéw instytucji kultury itp., sytuowany rownolegle do
ptaszczyzny elewacji na jednym z obiektéw (np. na budynku, pylonie, totemie);

38) szyldzie naklejanym lub reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ tablice
reklamowg w formie folii naklejanej od zewnetrznej lub wewnetrznej strony na
przeszkleniach okien, witryn, drzwi wejsciowych, elewacjach szklanych wraz z
ttem;

39) szyldzie réwnolegtym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany réwnolegle
do ptaszczyzny sytuowania;

40) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany pod katem
prostym do ptaszczyzny sytuowania w formie jedno- lub dwustronnej ptaskiej tablicy
reklamowej, logo, logotypu lub figury, mocowang do lica elewacji, w szczegolnosci
poprzez zastosowanie wysiegnika/ow wraz z ttem;

41) szyldzie wizytowkowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld réwnolegly o
maksymalnej powierzchni 0,25 m? usytuowany w stosunku do innych szyldow
wizytbwkowych w sposéb modutowy z uwzglednieniem jednolitych zasad, w
szczegolnosci zastosowanych wymiaréw i proporcji, materiatu, barw, odstepow
miedzy nimi, tta, wyrdwnania i justowania tresci:

42) szyldzie zmiennym — nalezy przez to rozumie¢ szyld w postaci wyswietlacza
elektronicznego umozliwiajgcy zdalng zmiane tresci przekazu informacyjnego;
43) tablicy dojazdowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice jedno- lub dwustronna
tablice 0 maksymalnych wymiarach szerokosci i wysokosci odpowiednio 1 m x 1,2
m, przedstawiajgca jedynie informacje graficzng o kierunku jazdy i odlegtosci do

reklamujgcego sie podmiotu oraz jego logo/logotyp i nazwe;
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44) tablicy reklamowej umieszczonej na rusztowaniu — nalezy przez to rozumiec
tablice reklamowg montowang na rusztowaniu i usytuowang na nieruchomosci, na
ktorej prowadzone sg roboty remontowe lub budowlane, w czasie prowadzenia
tych robot;

45) technice plastycznej — nalezy przez to rozumiec reczne wytwarzanie informacji
wizualnej, w szczegdélnosci: malunek, rysunek, mozaika, sgraffito, witraz,
metaloplastyka;

46) totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce, trwale zwigzane z gruntem
pionowe urzgdzenie reklamowe w formie stupa lub pionowej konstrukcji, na ktorym
w gornej czesci, powyzej 2/5 catkowitej wysokosci, usytuowana jest tresc
reklamowa lub informacyjna;

47) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwate Rady Miasta Kielce;

48) urzadzeniu wyborczym — nalezy przez to rozumie¢ reklame przenosng w formie
urzgdzenia reklamowego wykonanego z lekkiej konstrukcji przestrzennej
przeznaczonej do mocowania do niej reklamy wyborczej, sytuowane w miejscach
wyznaczonych przez Prezydenta Miasta Kielce;

49) witaczu wejsciowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg z reklamg
biezgcej oferty dziatalnosci, sytuowang przy wejsciu do przestrzeni dziatalnosci lub
przy oknie sprzedazowym, w szczegolnosci na obiekcie budowlanym (np.
bezposrednio lub w gablocie) lub jako reklama przenosna (np. na pulpicie, stojaku
reklamowym lub sztaludze);

50) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe umozliwiajgce ekspozycje
towarow lub prezentacje ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane jako
przestrzeh zawarta pomiedzy osciezami, tgcznie z powierzchnig szklenia witryny;

51) wysokosci sytuowania — nalezy przez to rozumie¢ wysokosc¢ od poziomu terenu
do dolnej krawedzi tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego

52) znakach bez tta — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w postaci
przestrzennego blokowego napisu, logo lub logotypu, nieposiadajgce tta, ktorych
powierzchnia w ptaszczyznie ekspozycyjnej nie przekracza 60% powierzchni
prostokgta opisanego na zewnetrznych krawedziach tej ptaszczyzny
(powierzchnie takiego prostokata przyjmuje sie za powierzchnie ekspozycyjng
reklamy), montowane bezposrednio do ptaszczyzny elewacji budynku lub przy
pomocy konstrukcji azurowych, na dachach budynkéw, budowlach Iub
ogrodzeniach (w tym giete profile neonowe);

53) znaku — kazdy znak graficzny, pisarski lub typograficzny, w szczegdlnosci: litera,
cyfra, symbol, piktogram, sygnet lub logotyp, lub ich cigg (np. litery pisane tgcznie);

54) zwartej grupie tablic reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ nalezy przez to
rozumie¢ zbior tablic reklamowych, ktorych tgczna powierzchnia ekspozyciji
stanowi minimum 80% powierzchni wieloboku foremnego lub elipsy opisanego na
najdalej oddalonych punktach tego zbioru;

. Niezdefiniowane pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami

okreslonymi w przepisach odrebnych.



Rozdziat Il
Przepisy ogélne

§5

Uchwala sie nastepujgce ogdlne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzgdzen reklamowych (w tym szyldéw) o ile przepisy szczego6towe niniejszej uchwaty
nie stanowig inaczej:

1.

2.

3.

tgczna powierzchnia ekspozycji reklamy tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych

(z uwzglednieniem szyldow) na obiektach budowlanych nie moze przekroczy¢:

a) w strefach ,A”, ,B”i,D”: 20% powierzchni catkowitej elewacji, z uwzglednieniem
przepisow lit. ,c¢” i ,d”;

b) w strefie ,C”: 40% powierzchni catkowitej elewacji, z uwzglednieniem przepiséw
lit. ,c”i,d”;

c) dla kioskow biletowo — gazetowych, niezaleznie od strefy: 40% tacznej
powierzchni wszystkich elewac;ji kioskow;

d) w strefach ,B”, ,C”, dla elewacji szczytowych bez okien, elewacjach o fgcznej
powierzchni okien nie przekraczajgcych 5% powierzchni catkowitej elewaciji lub
wytacznie z oknami klatek schodowych, nalezgcych do budynkow, ktorych
elewacja frontowa znajduje sie bezposrednio przy granicy dziatki z pasem
drogowym drogi publicznej: 70%.

W przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewnatrz znajduje sie na nastepnej kondygnaciji

ponad parterem lub w suterenie (m.in. wejscie z galerii), przepisy dotyczgce tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w parterze stosuje sie
odpowiednio takze dla tych kondygnacji i lokali.

Zakazuje sie:

1) sytuowania tablic reklamowych w formie baneréw reklamowych i urzgdzen
reklamowych w formie baneréw reklamowych i siatek reklamowych, z
uwzglednieniem przepisow ust. 5 pkt 2 i 4;

2) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych - z wytgczeniem szyldow
— na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach matej
architektury, elementach miejsc stuzgcych do czasowego gromadzenia odpadéw
statych, toaletach miejskich, balustradach, dachach, murach, konstrukcjach
oporowych oraz na obiektach i urzadzeniach infrastruktury technicznej, z
uwzglednieniem przepiséw ust. 5 oraz § 10 ust. 2;

3) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na drogowych obiektach
inzynierskich, urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego, budowlach o
funkcji dzwiekochtonnej i na ptotkach grodzgcych zlokalizowanych w pasie
dzielgcym jezdnie drog publicznych;

4) sytuowania tablic i urzgdzen reklamowych — z wytgczeniem szyldow — w strefie ,A”,
z uwzglednieniem przepisow ust. 5 pkt 2+12;

5) sytuowania urzgdzen reklamowych na pomnikach przyrody oraz tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych na drzewach i w zasiegu ich koron;

6) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych (z wytgczeniem szyldow)
na terenach cmentarzy i ich ogrodzeniach;

7) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych (z wytgczeniem szyldow):
a) na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw i ujetych w gminnej ewidencji

zabytkow oraz na nieruchomosciach, na ktorych znajdujg sie te obiekty;
b) na terenach wéd powierzchniowych oraz w strefach ,A”, ,B” i ,P” Kieleckiego
Obszaru Chronionego Krajobrazu,

8) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych naruszajgcych,

niszczgcych oraz catkowicie lub czesciowo przestaniajgcych: balkony, balustrady,
wykusze, ryzality, rzygacze rynnowe, gzymsy, podcienia, pilastry, opaski okienne i

7




drzwiowe, zwienczenia, artykulacje, ozdobne zréznicowania faktur tynkow, oktadzin
kamiennych i klinkierowych, rysunek boniowania, elementy rzezbiarskie i malarskie,
sgraffita, dekoracje ceramiczne, kamienne, polichromowane, snycerskie, (z
wytgczeniem urzgdzen reklamowych wykonanych z gietych lamp neonowych);

9) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w sposéb zastaniajgcy

czesciowo lub catkowicie, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony:

- otwory okienne, drzwiowe — z wytgczeniem szyldow lub reklam naklejanych oraz
kioskow biletowo - gazetowych;

- przeswity bramowe, podcienia — z wytgczeniem szyldow;

10) sytuowania szyldéw nad otworami okiennymi lub drzwiowymi, zwienczonymi
tukami, krzywoliniowo lub detalem architektonicznym, w formie innej niz znaki bez
tta (w tym dopuszczalna forma gietych lamp neonowych;

11) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych semaforowych nie
spetniajgcych nastepujgcych warunkow:

a) minimalna wysokos¢ od poziomu terenu do dolnej krawedzi nosnika: 2,2 m,
b) maksymalna odlegto$¢ od lica elewacji do najdalej wysunietego elementu
nos$nika: 0,8 m;

12) sytuowania w strefach ,A”, ,B” i ,D” tablic reklamowych i urzgdzenh reklamowych
zmiennych oraz szyldow zmiennych, z wyjgtkiem wyswietlaczy stanowigcych
element tablic informujgcych o cenach paliw (pylonéw cenowych), nos$nikéw
Kieleckiego Informatora Spotecznego oraz stanu miejsc parkingowych;

15) sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych (z uwzglednieniem
szyldow) na elewacji budynku w obrebie parteru lub ponizej gzymsu
rozdzielajgcego parter od pierwszego pietra o tgcznej powierzchni przekraczajgcej
nastepujgcy procent powierzchni tej elewacji (liczonej w obrebie parteru), do ktorej
zalicza sie powierzchnie drzwi, bram oraz okien i witryn;

a) 20% w strefach ,A”i,D”;

b) 30% w strefie ,B”;

c) 40% w strefie ,,C”;

d) dla kioskow biletowo — gazetowych, niezaleznie od strefy: zgodnie z § 5 ust. 1
lit. ,c”;

. Nakazuje sie:

1) usytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych prostopadte Iub
réwnolegte do elementow istniejgcego zagospodarowania, w szczegolnosci osi lub
krawedzi jezdni, elewacji budynkdw, budowli lub linii ogrodzenia;

2) w przypadku elewacji boniowanych - dostosowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych do wysokosci bonii elewaciji i nie przekraczanie ich szerokosci, jesli
wystepuje ten sam rodzaj artykulacji architektonicznej;

3) w przypadku grupowania na elewacji budynkéw tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych (w tym szyldéw):

a) w pasie wzdtuz osi o orientacji poziomej - zastosowanie ich jednakowych
wysokosci oraz sytuowanie krawedzi poziomych wzdtuz jednej linii;

b) w kolumnie wzdtuz osi o orientacji pionowej - zastosowanie ich jednakowych
szerokosci oraz sytuowanie krawedzi pionowych wzdtuz jednej linii;

. Dopuszcza sie:

1) sytuowanie odtworzonych historycznych neonéw wg pierwowzoru na podstawie
ikonografii archiwalnej;

2) sytuowanie wszelkich form tymczasowych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych (w tym m.in. baneréw, siatek reklamowych, urzgadzenh
pneumatycznych, masztéw flagowych, ekranéw swietlnych, wolnostojgcych tablic i
urzgdzen reklamowych itp.) bez okreslania warunkéw (za wyjatkiem warunku nie
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zastaniania istniejgcych tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych), zasad

sytuowania oraz gabarytéw, instalowanych:

a) na czas trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich
rozpoczeciem i demontowanych nie pozniej niz w ciggu 6 dni roboczych po ich
zakonczeniu,

b) bedacych reklamg wyborczg na czas trwania kampanii wyborczej oraz nie
dtuzej niz 14 dni po zakohczeniu wyboréw;

3) sytuowanie w przestrzeniach publicznych stupéw ogtoszeniowo-reklamowych, w
odlegtosci nie mniejszej niz 35 m pomiedzy poszczegolnymi stupami, a takze
miedzy stupami a nosnikami reklamowymi typu R1;

4) sytuowanie jednej tablicy reklamowej na kazdej elewacji, umieszczonej na
rusztowaniu, na czas trwania robét remontowych Ilub budowlanych, pod
nastepujgcymi warunkami;

a) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na siatce reklamowej wytgcznie w trakcie
prowadzenia robot budowlanych;

b) dopuszcza sie sytuowanie reklamy wytgcznie na rusztowaniu przed elewacja,
na ktérej prowadzone sg zewnetrzne roboty budowlane lub konserwatorskie;

c) zakazuje sie sytuowania wiecej niz jednej tablicy reklamowej;

d) maksymalna powierzchnia reklamy wynosi:

i) 30% catkowitej powierzchni siatki w strefach ,A” i ,D”;
i) 50% catkowitej powierzchni siatki w strefie ,B”;
iii) 100% catkowitej powierzchni siatki w strefie ,C”;

5) sytuowanie na obiektach matej architektury i pomnikach informacji o ich fundatorze
(fundatorach) pod warunkiem, ze tablice informacyjne wraz z trescig sg wykonane
z jednolitego kolorystycznie metalu, a powierzchnia pojedynczej tablicy nie
przekracza 600 cm?;

6) wylacznie na $cianach budynkow pozbawionych otworow okiennych lub
posiadajgcych wytgcznie otwory okienne klatek schodowych — wykonanie
technikami plastycznymi artystycznego muralu reklamowego pod warunkiem,
ze tgczna powierzchnia logo sponsora i hasta reklamowego nie przekroczy 20%
powierzchni muralu;

7) sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych o jednostronnej lub
dwustronnej ekspozycji na wiatach przystankow komunikacji miejskiej pod
nastepujgcymi warunkami:

a) powierzchnia ekspozycji pojedynczego nosnika z jednej strony nie przekracza
3,0 m?;

b) taczna powierzchnia ekspozycji nosnikbw na kazdej elewacji wiaty nie
przekracza 30% powierzchni tej elewaciji;

8) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych o jednostronnej
ekspozycji na ulicznych kioskach biletowo-gazetowych, pod nastepujgcymi
warunkami:

a) maksymalna liczba tablic reklamowych dla jednego kiosku: 5;

b) dopuszcza sie wytgcznie tablice reklamowe formatu drobnego i matego;

9) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzehn reklamowych w przejsciach
podziemnych, umieszczonych ptasko na Scianach tunelu;

10) dla ogrédkow gastronomicznych zlokalizowanych w przestrzeniach publicznych:
a) jeden stojak reklamowy w bezposrednim sgsiedztwie ich wejscia, a w przypadku

wystepowania wiecej niz jednego wejscia do lokalu, dopuszcza sie drugi stojak
w bezposrednim sgsiedztwie kolejnego wejscia, jezeli odlegtos¢ pomiedzy
wejsciami jest wieksza niz 12 m,

b) jedng gablote ekspozycyjng w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do lokalu,

umieszczong ptasko na elewacji budynku, a w przypadku wystepowania wiecej
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niz jednego wejscia do lokalu, dopuszcza sie drugg gablote, w bezposrednim
sgsiedztwie kolejnego wejscia, jezeli odlegtos¢ pomiedzy nimi jest wieksza niz
12 m,

c) jeden witacz w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do lokalu, o maksymalnych
wymiarach 120 cm wysokosci i 60 cm szerokosci,

d) litery, logo lub logotypy przestrzenne na elementach wyposazenia ogrodkéw
gastronomicznych, ktorych powierzchnia jest nie wieksza niz 20% powierzchni
elementu, na ktorym sie znajdujg, pod warunkiem ich wkomponowania w taki
element wyposazenia ogrodka,

e) usytuowanie szyldéw na lambrekinach parasoli, markiz lub zadaszen;

11) sytuowanie nosnikow Kieleckiego Informatora Spotecznego wytgcznie w
rejonie przystankow komunikacji miejskiej, w maksymalnej odlegtosci 5,0 m
od wiaty przystankowej lub w przypadku jej braku, od znaku przystankowego,
w ilosci wylgcznie jeden nosnik na jeden przystanek;

12) sytuowanie w strefie ,A” wolnostojgcych nosnikéw reklamowych typu R1
wytgcznie w pasach drogowych droég publicznych pod warunkiem ich
lokalizacji poza granicami obszaréw wpisanych do rejestru zabytkow, tj. poza
granicami uktadu urbanistyczno-krajobrazowego miasta Kielce wpisanego do
rejestru zabytkdw pod nr A 321 oraz poza granicami zespotu fabrycznego
dawnych zaktaddéw biatogonskich wraz z osiedlem przemystowym wpisanego
do rejestru zabytkéw pod nr A 402/1 i A 402/2.

6. Przy sytuowaniu obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych (w tym szyldéw) oraz ogrodzen nalezy uwzgledni¢ warunki ochrony
- w szczegolnosci zakazy - form ochrony przyrody wystepujgcych na terenie
miasta, tj. obszaréw Natura 2000: Dolina Bobrzy PLH260014, Ostoja Wierzejska
260035 i Wzgorza Checinsko-Kieleckie PLH260041, Checinsko-Kieleckiego
Parku Krajobrazowego, Checinsko-Kieleckiego Obszaru Chronionego
Krajobrazu, Kieleckiego Obszaru Chronionego Krajobrazu, rezerwatéw przyrody,
uzytku ekologicznego, stanowisk dokumentacyjnych, zespotu przyrodniczo-
krajobrazowego oraz pomnikow przyrody wynikajgce z przepisow ustawy o
ochronie przyrody i aktow prawa miejscowego.

Rozdziat Il
Szyldy

§ 6.

Poza przepisami Rozdziatu | i Rozdziatu Il uchwaty, ustala sie nastepujgce ogolne zasady

i warunki sytuowania szyldow:

1. Zakazuje sie sytuowania szyldow w formie baneru reklamowego i siatki reklamowe;.

2. W strefach ,A”, ,B” i ,D” zakazuje sie sytuowania szyldéw zmiennych, o ile nie
stanowig one cennikéw stacji paliw lub informacji o stopniu wykorzystania miejsc
parkingowych.

3. Na budynkach wpisanych do rejestru zabytkow i ujetych w ewidencji zabytkdéw
zabytkach nieruchomych niezaleznie od ich lokalizacji obowigzujg zasady, warunki i
gabaryty szyldow takie, jak okreslone dla strefy ,A”,

4. Dla szyldéw zlokalizowanych na elewacjach budynkéw zakazuje sie ich sytuowania
ponad poziomem parteru, z uwzglednieniem przepiséw § 5 ust. 2, ust. 5 pkt 1, 2, 4,
6 — oraz za wyjatkiem budynkéw uzytecznosci publicznej, dla ktérych ustalenia w
tym zakresie zawarte sg w ust. 5, przy czym: w obrebie parteru szyldy dopuszcza
sie wytgcznie:

1) w pasie reklamowym zgodnie z przepisem § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,a”;
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2) w pasie o szerokosci maksymalnie 1,0 m symetrycznie po obu stronach wejscia
do budynku lub bramy zgodnie z przepisem § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,b”;

3) w przeswitach podcieni, portykow oraz w przejazdéw bramnych, za wyjatkiem
budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw i ujetych w gminnej ewidenciji
zabytkow: wytgcznie w formie znakdw bez tta, o ile ich wysokosc¢ nie przekracza
20% wysokosci podcienia;

Na elewacjach budynkéw nie ujetych w rejestrze zabytkow i w ewidencji zabytkow

dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow powyzej obrebu parteru (w tym szyldy,

ktorych gorna krawedz usytuowana jest powyzej gornej krawedzi elewacji frontowej)
wylacznie dla budynkéw uzytecznosci publicznej, przy uwzglednieniu przepiséw

§ 5 ust. 1 oraz tgcznym spetnieniu nastepujacych warunkow:

1) szyldy zlokalizowane powyzej obrebu parteru dopuszcza sie wytgcznie w formie
znakéw bez tta (w tym neony) oraz kasetondw przedstawiajgcych wytgcznie
logo/logotyp podmiotu[

2) szyldy muszg by¢ usytuowane w jednej osi — pionowej lub poziomej — lub
zlokalizowane w zwartej grupie tablic reklamowych, ktérej granice wpisane sg w
wielokat foremny lub elipse;

3) taczna powierzchnia ekspozycyjna szyldéw zlokalizowanych powyzej obrebu
parteru nie moze przekraczac:

a) 5% powierzchni elewaciji w strefach ,A” i ,D”;
b) 10% powierzchni elewac;ji w strefie ,B”;
c) w strefie ,C”:
i. 25% powierzchni elewacji dla budynkéw zrealizowanych w obszarach
rozmieszczenia obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej
2000 m?;
ii. 10% powierzchni elewacji dla budynkow innych niz okreslone w tirecie ,,i".

4) wysokos¢ szyldow rownolegtych o orientacji poziomej lub szerokos$¢ szyldéw o

orientacji pionowej nie moze przekraczac nastepujgcych wartosci:
a) w strefie ,A”i,D”
I. 0,7 m dla elewacji o wysokosci mniejszej niz 10,5 m;
il. 1/8 wysokosci elewaciji, lecz nie wiecej niz 1,0 m dla elewacji o
wysokos$ci wiekszej lub rownej 10,5 m.
b) w strefie ,B”:
i. 1/5 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,00 m — dla elewacji o
wysokosci mniejszej niz 6,0 m;
ii. 1/6 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 1,50 m — dla elewacji o
wysokosci wiekszej lub rownej 6 m i mniejszej niz 12,0 m;
iii. 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wiecej niz 2,50 m — dla elewacji o
wysokosci wiekszej lub rownej 12 m i mniejszej niz 25,0 m;
iv. 1/10 wysokosci elewaciji, lecz nie wigcej niz 4 m — dla elewacji o wysokosci
wiekszej lub rownej 25 m.
c) w strefie ,C”:
i. dla budynkéw zrealizowanych w obszarach rozmieszczenia obiektéw
handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m?: nie wiecej niz 4,0
m;
ii. w strefie ,C” dla budynkéw innych niz okre$lone w tiret ,i”: jak dla strefy ,B”
zgodnie z przepisami lit. ,b”.

5) sytuowanie szyldéw semaforowych powyzej obrebu parteru dopuszcza sie przy

tgcznym spetnieniu nastepujgcych warunkéw:
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a) maksymalna wysokos$¢ szyldu semaforowego wynosi 3 m dla budynkow do
15 m wysokosci i 6 m dla pozostatych budynkéw, zas maksymalny wysieg
szyldéw semaforowych od lica elewacji wynosi 0,8 m;

b) maksymalna ilos¢ szyldow semaforowych powyzej obrebu parteru wynosi
jeden na kazde 30 mb dtugosci elewacii;

c) szyldy semaforowe powyzej obrebu parteru sg mozliwe do sytuowania
wytgcznie w przypadkach braku innych szyldow zlokalizowanych powyzej
obrebu parteru

6) dopuszczalng ilos¢ szyldéow usytuowanych powyzej obrebu parteru ustala sie
jako:

a) dla strefy ,A”i ,D” —jeden szyld na kazde rozpoczete 30 mb diugosci elewac;ji;

b) dla strefy ,B” — dwa szyldy na kazde rozpoczete 30 mb dtugosci elewaciji;

c) dla strefy ,C™
i. dla budynkéw zrealizowanych w obszarach rozmieszczenia obiektéw

handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m? — nie ustala sie
(dowolnie) przy uwzglednieniu przepisu ust. 5 pkt 3 lit. ,c”;
ii. dla budynkow innych niz okreslone w tiret ,i” — 2 szyldy na kazde
rozpoczete 30 mb dtugosci elewacji
6. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow na ogrodzeniach nie stanowigcych wygrodzen
ogrodka gastronomicznego pod nastepujgcymi warunkami:
1) na nieruchomosci nie jest usytuowany szyld w formie wolnostojgce;;
2) maksymalna szerokos¢ szyldu wynosi 1,0 m;
3) szyldy nakazuje sie sytuowa¢ w maksymalnej odlegtosci 4,0 m od
zlokalizowanych linii ogrodzenia wjazdow lub wejsé;
4) maksymalna powierzchnia pojedynczego szyldu wynosi 0,25 m?;
5) kazdy podmiot dziatajgcy na nieruchomosci posiada nie wiecej niz jeden szyld
usytuowany na ogrodzeniu
6) w przypadku sytuowania wiecej niz jednego szyldu nalezy je sytuowac w
kolumnie o orientacji pionowej, zgodnie z przepisem § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,b”;
7. Szyldy w formie pylondw dopuszcza sie na nastepujgcych warunkach:
1) zakazuje sie sytuowania pylonéw przed obiektami wpisanymi do rejestru
zabytkéw lub gminnej ewidenciji zabytkdw;
2) zakazuje sie sytuowania pylondw na nieruchomosciach innych niz
zabudowane budynkami uzytecznosci publicznej;
3) na jednej nieruchomosci dopuszcza sie lokalizacje wytgcznie jednego pylonu
pod warunkiem, Ze nie istnieje na niej inna wolnostojgca tablica reklamowa i
urzgdzenie reklamowe.

§7
Ustala sie nastepujgce szczegdtowe zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty
nastepujgcych rodzajow szyldow sytuowanych na obiektach budowlanych w zaleznosci
od ich typow:
1. W zakresie szyldow typu ,kaseton”
1) dopuszcza sie sytuowanie w strefach ,,A” i ,,D” pod nastepujgcymi warunkami:
a) zakazuje sie sytuowania poza pasem reklamowym, z uwzglednieniem przepisu
§ 5 ust. 2 oraz za wyjgtkiem budynkdéw uzytecznos$ci publicznej, dla ktérych
ustalenia w tym zakresie zawarte sg w § 6 ust. 5;
b) maksymalna wysoko$¢ kasetonu: 0,5 m;
c) maksymalna grubosc¢ kasetonu: 0,15 m;
d) maksymalna powierzchnia kasetonu: 1,0 m?;
2) dopuszcza sie sytuowanie w strefie ,,B” pod nastepujgcymi warunkami:
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2.

3.

4.

a) zakazuje sie sytuowania poza pasem reklamowym, z uwzglednieniem przepisu
§ 5 ust. 2 oraz za wyjgtkiem budynkdéw uzytecznosci publicznej, dla ktérych
ustalenia w tym zakresie zawarte sg w § 6 ust. 5;

b) maksymalna wysoko$¢ kasetonu: 0,7 m;

c) maksymalna grubosc¢ kasetonu: 0,20 m;

d) maksymalna powierzchnia kasetonu: 1,5 m?;

3) dopuszcza sie sytuowanie w strefie ,,C” pod nastepujgcymi warunkami:

a) maksymalna wysokos¢ kasetonu: 1,5 m;

b) maksymalna grubosc¢ kasetonu: 0,30 m;

c) maksymalna powierzchnia kasetonu: 3,0 m?;

W zakresie szyldow ,naklejanych” od zewnetrznej lub wewnetrznej strony na

przeszkleniach:

1) dopuszcza sie w strefach ,A”, ,B” i ,D” pod nastepujgcymi warunkami:

a) zakazuje sie sytuowania poza obrebem parteru, z uwzglednieniem przepisu §
5 ust. 2;

b) tgczna powierzchnia nie przekracza 20% powierzchni przeszklenia;

c) maksymalna powierzchnia w obrebie przeszklenia jednego otworu: 1,0 m?;

2) dopuszcza sie w strefie ,C” pod nastepujgcymi warunkami:

a) zakazuje sie sytuowania poza obrebem parteru, z uwzglednieniem przepisu §
S ust. 2;

b) taczna powierzchnia nie przekracza 30% powierzchni przeszklenia;

c) maksymalna powierzchnia w obrebie przeszklenia jednego otworu: 3,0 m?;

W zakresie szyldéw typu ,znaki bez ta”:

1) dopuszcza sie w strefach ,A”, ,B”, ,C”i,D” pod nastepujgcymi warunkami:

a) w strefie ,A”, ,B” i ,D” zakazuje sie sytuowania powyzej linii parteru, z
zastrzezeniem przepisow § 5 ust. 2 oraz za wyjgtkiem budynkéw uzytecznosci
publicznej, dla ktérych ustalenia w tym zakresie zawarte sg w § 6 ust. 5;

b) maksymalna wysokos$¢ znakdéw wynosi:

)] przy wysokosci sytuowania do 10,5 m: 0,7 m;
i) przy wysokosci sytuowania powyzej 10,5 m: nie wiecej niz 1/8
wysokosci sytuowania i jednoczes$nie nie wiecej niz 4,0 m;

W zakresie szyldow typu ,pylon wizytowkowy”:

1) dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie jednego pylonu wizytbwkowego na
nieruchomosci; maksymalna powierzchnia pojedynczego szyldu umieszczonego
na pylonie wizytéwkowym w strefach ,A”, ,B”i,D": 0,5 m?;

2) dopuszcza sie sytuowanie pylonéw wizytéwkowych w strefach ,A”, ,B”, ,C" i ,D”
pod nastepujgcymi warunkami:

a) na zabytkach nieruchomych obowigzujg gabaryty jak w strefie ,A”;
b) maksymalna grubosc¢ pylonu wizytowkowego: 0,5 m;
c) maksymalna wysokos¢ pylonu wizytéwkowego:
- w strefie ,A”: 3,0 m;
- w strefach ,B”i ,D”: 5,0 m;
- w strefie ,C”: 10,0 m;
d) maksymalna szerokos¢ pylonu wizytowkowego:
- w strefie ,A”: 1,5 m;
- w strefach ,B” i ,D”: 2,0 m;
- w strefie ,C”: 3,0 m;

5. W zakresie szyldow typu ,pylon cenowy” i ,pylon zbiorczy”:

1) dopuszcza sie sytuowanie pylonéw cenowych pod warunkami:

a) wytgcznie na nieruchomos$ciach stacji paliw lub w pasach drogowych
bezposrednio przed nimi;
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b) na jednej nieruchomosci dopuszcza sie maksymalnie dwa pylony cenowe;

c) maksymalne gabaryty: wysokos¢ do 9,0 m wigcznie, szerokos$¢ do 2,0 m, grubosc¢
do 0,50 m.

2) dopuszcza sie sytuowanie pylondéw zbiorczych pod warunkami:

a) wytgcznie na nieruchomosciach zabudowanych budynkami uzytecznosci
publicznej;

b) na jednej nieruchomosci dopuszcza sie wytgcznie jeden pylon zbiorczy, o ile na
nieruchomosci nie istnieje inna wolnostojgca tablica reklamowa i urzgdzenie
reklamowe;

c) maksymalne gabaryty: wysokos¢ do 3,5 m wigcznie, szerokos$¢ do 1/3 wysokosci,
grubos¢ do 0,50 m.

§ 8.

Ustala sie nastepujgcg liczbe szyldow, ktére mogg by¢ usytuowane na danej
nieruchomosci, przez kazdy podmiot prowadzgcy na niej dziatalnosc:

1.

2.

3.

~N O

10.

Jeden szyld réwnolegly usytuowany w pasie reklamowym elewacji budynku dla
kazdego podmiotu;

Jeden szyld semaforowy na elewacji dla kazdego lokalu posiadajgcego bezposrednie
wejscie z zewnatrz lub witryne zlokalizowane w tej elewacji;

Jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku lub otworze bramnym dla kazdego
podmiotu zajmujgcego lub wspodtdzielgcego lokal, ktéry nie posiada bezposredniego
wejscia z zewnatrz lub zlokalizowany jest w oficynie;

. Jeden szyld wizytéwkowy albo réwnolegty na nieazurowych fragmentach ogrodzenia

lub na pylonie sytuowanym w granicach nieruchomosci (odpowiednio wizytowkowym
lub zbiorczym);

. Jeden szyld naklejany od zewnetrznej lub wewnetrznej strony na przeszkleniach na

kazdym otworze okiennym i drzwiowym.

. Jeden szyld zmienny przy kazdym wjezdzie do parkingu;
. Jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtébwny w formie znakdéw bez tta, spetniajgcy

jeden z ponizszych warunkow:

a) zamiast szyldu réwnolegtego — dla budynku ustugowego posiadajgcego jedng
kondygnacje,

b) jako dodatkowy szyld — dla budynku ustugowego, posiadajgcego wiecej niz jedng
kondygnacje naziemna.

. W przypadkach, kiedy lokal uzytkowy posiada bezposrednie wejscie z zewnatrz lub

witryne na wiekszej ilosci elewaciji niz jedna, przepisy dotyczgce liczby szyldow stosuje
sie dla kazdej z ww. elewacji odrebnie, przy czym za odrebng elewacje uznaje sie
takze narozne Sciecie bryty budynku.

. Poza liczbg szyldéw dopuszczong w ust. 1+8 dopuszcza sie wytgcznie jeden szyld w

formie pylonu lub totemu na jednej nieruchomosci, niezaleznie od ilosci dziatajgcych
w jej granicach podmiotéw;

taczna liczba szyldow umieszczanych na terenie nieruchomosci przez jeden
podmiot nie moze przekracza¢ 10, z uwzglednieniem dodatkowych ograniczen
liczbowych naktadanych na poszczegolne rodzaje szylddéw przez przepisy niniejszej
uchwaty.
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Rozdziat IV

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe sytuowane na obiektach budowlanych

(z wytaczeniem szyldéw)

§9

Ustala sie nastepujgce szczegdétowe zasady i warunki sytuowania tablic
reklamowych i urzagdzen reklamowych nie bedacych szyldami na budynkach:

1.

2.

3.

Nakazuje sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzehn reklamowych ptasko na

elewacji budynku, nie wychodzgcych poza obrys budynku.

Zakazuje sie w strefie ,A” i strefie ,D” sytuowania na budynkach tablic reklamowych i

urzgdzen reklamowych nie bedgcych szyldami, z uwzglednieniem przepiséw § 5;

Dopuszcza sie reklame o obrocie nieruchomoscig pod nastepujgcymi warunkami:

- dopuszcza sie sytuowanie reklam w otworze okiennym lub drzwiowym lub na
przeszkleniu sciany ostonowej nieruchomosci, ktérej dotyczy, w sposob nie
przestaniajgcy istniejgcych podziatow stolarki;

- dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie jednej reklamy na nieruchomosci, ktorej
dotyczy;

- dopuszcza sie reklame wytgcznie w formie monochromatycznej tablicy reklamowej;

- dopuszczalna powierzchnia reklamy wynosi nie wiecej niz format A2;

. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach

mieszkalnych, z uwzglednieniem przepiséw ust. 5.

. W strefie ,,B” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych

nie bedgcych szyldami pod nastepujgcymi warunkami:

1) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na
elewacjach budynkow mieszkalnych i ustugowo - mieszkalnych, za wyjgtkiem Scian
szczytowych na warunkach okreslonych w pkt. 2;

2) zakazuje sie sytuowania na budynkach tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych nie bedgcych szyldami powyzej linii parteru, za wyjatkiem:

a) elewacji szczytowych bez okien, elewacjach o tgcznej powierzchni okien nie
przekraczajgcych 5% powierzchni catkowitej elewacji lub wytgcznie z oknami
klatek schodowych, nalezgcych do budynkéw, ktorych elewacja frontowa
znajduje sie bezposrednio przy granicy dziatki z pasem drogowym drogi
publicznej pod nastepujgcymi warunkami:

i) ponizej linii parteru danej elewacji brak jest jakichkolwiek nosnikéow
reklamowych;

i) dopuszcza sie sytuowanie na jednej elewacji powyzej linii parteru
maksymalnie dwéch tablic reklamowych i urzadzen reklamowych formatu
sredniego lub maksymalnie dwoch tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych formatu duzego lub wytacznie jednej tablicy reklamowej i
urzgdzenia reklamowego formatu wielkiego;

i) w przypadku sytuowania na jednej elewacji wiecej niz jednego nosnika
nakazuje sie zastosowanie nosnikbw o identycznym formacie, w
jednakowym dla wszystkich réwnolegtym ukfadzie pionowym (kolumnie) lub
poziomym (rzedzie), z odpowiednimi krawedziami nosnikéw usytuowanymi
wzdtuz jednej linii;

Iv) zakazuje sie sytuowania dolnej krawedzi reklamy na wysokosci mniejszej niz
3,0 m nad poziomem terenu;

b) elewacji budynkéw o wysokosci powyzej 15 m, gdzie dopuszcza sie sytuowanie
reklamy ponad gorng krawedzig elewacji (na dachu) pod nastepujgcymi
warunkami:

i) na jednym budynku dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie jednego nosnika;
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i) dopuszcza sie wytgcznie tablice reklamowe w formie kasetonow lub znakow
bez tta, zawierajgce wytgcznie logo, logotyp Iub nazwe wiasng
reklamowanego podmiotu;

iii) dopuszczalna powierzchnia ekspozycyjna kasetonu: maksymalnie 3,0 m?;

Iv)dopuszczalna powierzchnia ekspozycyjna znakow bez tta: nie reguluje sie;

v) maksymalna wysokos¢ tablicy reklamowej wynosi: nie wiecej niz 1/8
wysokosci sytuowania i jednoczesnie nie wiecej niz 4,0 m;

3) na budynkach innych niz mieszkalne w obrebie parteru dopuszcza sie sytuowanie
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ptasko, w witrynie prowadzonej
dziatalnosci, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia, pod warunkiem,
ze maksymalna powierzchnia no$nika wynosi 1,0 m? i jednoczes$nie nie wiecej niz
20% powierzchni przeszklenia witryny;

4) nabudynkach innych niz mieszkalne dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych na elewacji w obrebie parteru pod warunkiem, ze tgczna
powierzchnia tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na jednej elewacji w
obrebie parteru (z uwzglednieniem szyldéw) nie moze przekraczac¢ 30%;

5) nakazuje sie rozmieszczenie tablic i urzgdzen reklamowych (innych niz sytuowane
na przeszkleniach) w obrebie jednej elewacji wytgcznie w jeden z okreslonych w lit.
,a i,b” sposobow:

a) w obszarze jednego poziomego pasa wytgcznie w jednym rzedzie tworzgcym
spojny estetycznie cigg, na wysokosci nie mniejszej niz 2,0 m nad poziomem
terenu, z uwzglednieniem przepisu § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,a”;

b) umieszczonych w obszarze maksymalnie dwoch pionowych paséw
flankujgcych z jednej lub obu stron gtéwne wejscie do budynku lub wjazd do
podworka, z uwzglednieniem przepisu § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,b”;

6) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego nosnika nie moze przekroczy¢ 3,0 m?;

. W strefie ,,C” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych

nie bedgcych szyldami na elewacjach budynkéw pod nastepujgcymi warunkami:

1) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych na
przeszkleniach powyzej linii parteru;

2) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzeh reklamowych na
elewacjach budynkéw mieszkalnych, za wyjgtkiem $cian szczytowych na
warunkach okreslonych w ust. 5 pkt. 2;

3) tgczna powierzchnia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na jednej elewaciji
(z uwzglednieniem szyldow) nie moze przekracza¢ 40% powierzchni tej elewaciji,
do ktorej zalicza sie powierzchnie drzwi i bram oraz okien i witryn;

4) nakazuje sie rozmieszczenie tablic i urzgdzen reklamowych (innych niz sytuowane
na przeszkleniach) w obrebie jednej elewacji wytgcznie w jeden z okreslonych w lit.
,a i,b” sposobow:

a) w obszarze jednego poziomego pasa wytgcznie w jednym rzedzie tworzgcym
spojny estetycznie cigg, z uwzglednieniem przepisu § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,a”;

b) obszarze maksymalnie dwdch pionowych paséw tworzgcych spojne
estetycznie ciagi, z uwzglednieniem przepisu § 5 ust. 4 pkt 3 lit. ,b”, przy czym
minimalna odlegtos¢ pomiedzy pionowymi pasami w obrebie jednej elewac;i
wynosi 30,0 m;

5) powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego nosnika nie moze przekroczyc:

a) w obrebie parteru: 12,0 m?;

b) powyzej poziomu parteru: 18,0 m?;

c) dopuszcza sie noéniki formatu wielkiego, pod warunkiem, ze jest to jedyny
nosnik usytuowany na danej elewacji.

. W strefie ,,D” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych

nie bedacych szyldami pod nastepujgcymi warunkami:
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1) zakazuje sie sytuowania na budynku tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych
nie zwigzanych z dziatalnoscig podmiotéw gospodarczych prowadzong w danym
budynku;

2) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzgadzen reklamowych na
budynkach mieszkalnych;

3) na budynkach innych niz mieszkalne w obrebie parteru dopuszcza sie sytuowanie
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych ptasko, w witrynie prowadzonej
dziatalnosci, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia, pod warunkiem,
ze maksymalna powierzchnia no$nika wynosi 1,0 m? i jednoczes$nie nie wiecej niz
20% powierzchni przeszklenia witryny;

4) poza tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi umieszczonymi w
witrynie prowadzonej dziatalnosci dopuszcza sie jedng tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe o powierzchni nieprzekraczajgcej 1,5 m? umieszczong
ptasko na elewacji budynku, na ktorej znajduje sie gtdwne zewnetrzne wejscie do
lokalu w ktérym prowadzona jest dziatalnosc;

5) tgczna powierzchnia tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na jednej elewac;i
w obrebie parteru (z uwzglednieniem szyldéw) nie moze przekracza¢c 20%
powierzchni tej elewacji (liczonej w obrebie parteru), do ktorej zalicza sie
powierzchnie drzwi i bram oraz okien i witryn;

§ 10

Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych nie bedacych szyldami na ogrodzeniach:

1.

Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych nie bedgcych
szyldami na ogrodzeniach w strefie ,A”, ,B” i ,D”, z uwzglednieniem przepisow § 5 ust.
5 pkt. 2+7 i pkt 11.

. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych nie bedgcych

szyldami na ogrodzeniach w strefie ,C” pod nastepujgcymi warunkami:

1) nakazuje sie w obrebie jednej nieruchomosci ujednolicenie nosnikéw reklamowych
pod wzgledem wszystkich gabarytéw, materiatow i sposobu oraz wysokosci ich
zamocowania;

2) dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie nosnikow formatu matego i Sredniego;

3) nakazuje sie usytuowanie nosnikow w jednym poziomym szeregu, w jednakowych
wzajemnych odlegtosciach dla wszystkich nosnikow;

4) ustala sie nastepujgce minimalne odlegtosci no$nikow:

a) dla nosnika formatu matego: 10,0 m;
b) dla no$nika formatu sredniego: 20,0 m;

Rozdziat V
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe wolnostojgce nie bedace szyldami

§ 11

Ustala sie nastepujgce ogolne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych wolnostojgcych (z wytgczeniem szyldoéw) trwale zwigzanych z
gruntem, przy uwzglednieniu przepisow Rozdziatu II:

1.

Zakazuje sie sytuowania wolnostojgcych tablic reklamowych i urzadzenh reklamowych
nie bedgcych szyldami na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie budynki wpisane
do rejestru zabytkow i ujete w ewidencji zabytkow.

. Odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojgcymi sytuowanymi przy drodze nie dotyczg

odlegtosci wzgledem reklam znajdujgcych sie po przeciwnych stronach drogi.
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3. W strefie ,A” i ,D” zakazuje sie sytuowania wolnostojgcych tablic reklamowych i
urzgdzenh reklamowych z uwzglednieniem przepiséw ust. 4 oraz § 5 ust. 5 pkt 3, 4, 5,
12 oraz ust. 4;

4. Za wyjatkiem strefy ,A”, dopuszcza sie sytuowanie:

1) tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych typu R1 pod warunkiem zachowania
odlegtosci minimum 35 m od stupow ogtoszeniowo-reklamowych i innych nosnikéw
typu R1;

2) tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w formie pylonu cenowego pod
nastepujgcymi warunkami:

a) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie dwoch pylondw cenowych na
nieruchomosci stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio przed tg
nieruchomoscia;

b) maksymalna wysokos$¢ pylonu cenowego: 9,0 m;

c) maksymalna szerokosc pylonu cenowego: 2,0 m;

d) maksymalna grubosc¢ pylonu cenowego: 0,5 m;

3) tablic dojazdowych (w tym lokalizowanych w pasach drogowych na stupach
osSwietleniowych) pod warunkiem zachowania minimalnej odlegtosci 20 m od
innych takich tablic reklamowych po tej samej stronie jezdni;

5. Za wyjatkiem stacji paliw, w strefie ,B” zakazuje sie sytuowania wolnostojgcych tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych w formie masztéw flagowych i pneumatycznych
urzgdzen reklamowych — z uwzglednieniem przepisow § 5 ust. 5 pkt 3;

6. W strefie ,C” dopuszcza sie tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe w formie
masztow flagowych pod nastepujgcymi warunkami:

a) maksymalna wysoko$¢ masztu: 14,0 m;

b) maksymalna powierzchnia flagi: 7,5 m?;

c) maksymalna ilos¢ masztéw:

- dla nieruchomosci o powierzchni mniejszej lub rownej 0,5 ha: 6 sztuk w granicach
jednej nieruchomosci;

- dla nieruchomosci o powierzchni wiekszej niz 0,5 ha dodatkowo 3 sztuki na kazde
rozpoczete kolejne 0,5 ha terenu;

7. W strefach ,B” i ,C” dopuszcza sie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w
formie totemow pod nastepujgcymi warunkami:

1) dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie jednego totemu na nieruchomosci o
powierzchni do 1,0 ha wigcznie; na nieruchomosciach o powierzchni ponad 1,0 ha
dopuszcza sie sytuowanie wiecej niz jednego totemu z nakazem ich ujednolicenia
pod wzgledem formy, gabarytéw i usytuowania we wzajemnej odlegtosci minimum
150 m;

2) maksymalna wysokos¢ totemu:

a) w strefie ,B”: 9,0 m;
b) w strefie ,C”: 15,0 m;

8. Za wyjatkiem strefy ,A”, dopuszcza sie (w tym w pasach drogowych, takze na
stupach oswietleniowych) sytuowanie tablic dojazdowych pod warunkiem
zachowania minimalnej wzajemnej odlegtosci 30 m miedzy tymi tablicami.

§12
Ustala sie nastepujgce szczegotowe zasady i warunki sytuowania wolnostojacych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami w formie
nosnikéw reklamowych typu R1, R2, R3, R4 w pasach drogowych i wzdtuz paséw
drogowych:
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1. Zakazuje sie — za wyjatkiem sytuacji ujetych w przepisach Rozdziatu Il i w § 11 —
sytuowania w pasach drogowych i wzdtuz paséw drogowych wolnostojgcych nosnikéw
nie bedacych szyldami innych niz okreslone w uchwale nosniki reklamowe typu R1,
R2, R3iR4.

2. Sytuowanie nosnikéw reklamowych typu R1, R2, R3 i R4 dopuszcza sie wylgcznie:

1) wzdtuz drég klasy technicznej ekspresowej (w granicach paséw drogowych i poza
nimi) w maksymalnej odlegtosci 100,0 m od zewnetrznej krawedzi jezdni;

2) wzdtuz pozostatych rodzajow drég, innych niz klasy technicznej ekspresowej (w
granicach paséw drogowych i poza nimi), w maksymalnej odlegtosci 50,0 m od
zewnetrznej krawedzi jezdni.

3. Dopuszcza sie sytuowanie nosnikéw reklamowych typu R1, R2, R3 i R4 w zaleznosci
rodzaju drogi:

1) wzdtuz drog klasy technicznej ekspresowej: wytgcznie nosniki typu R3 i R4 w
maksymalnej odlegtosci 100,0 m od zewnetrznej krawedzi jezdni dla drog klasy
ekspresowej oraz 50,0 m od zewnetrznej krawedzi jezdni dla pozostatych rodzajow
drog;

2) wzdtuz klasy technicznej zbiorczej, gtownej, gtdwnej ruchu przyspieszonego lub
kategorii powiatowej, wojewddzkiej i krajowej (za wyjgtkiem drég ekspresowych):
wytgcznie nosniki typu R1, R2 i R3;

3) wzdtuz drég klasy technicznej lokalnej i dojazdowej (za wyjatkiem drég kategorii
powiatowej): wytgcznie nosniki typu R1 i R2;

4. Wokdt wolnostojgcych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych wyznacza sie
nastepujgce strefy zakazu sytuowania innych wolnostojgcych tablic reklamowych i
urzgdzen reklamowych nie bedgcych szyldami, po tej samej stronie jezdni:

1) od stupa ogtoszeniowo-reklamowego i no$nika reklamowego typu R1: o promieniu
35m;

2) od nosnika reklamowego typu R2, w stosunku do innych nosnikéw reklamowych
typu R2 lub R3, o promieniu:

a) 70 m wzdtuz drog wewnetrznych, klasy technicznej dojazdowej i lokalnej;
b) 100 m wzdtuz drég klasy technicznej zbiorczej;

3) od nosnika reklamowego typu R3, w stosunku do innych no$nikow reklamowych

typu R2 lub typu R3;

a) 100 m wzdtuz drdog klasy technicznej zbiorczej;

b) 200 m wzdluz drog klasy technicznej ekspresowej, gtéwnej, gtébwnej ruchu
przyspieszonego, gtéwnej oraz kategorii wojewddzkiej lub krajowej;

4) od nosnika reklamowego typu R4: o promieniu 500 m w stosunku do innych
nosnikow reklamowych typu R3 lub R4;

5. Wolnostojace tablice reklamowe i urzagdzenia reklamowe nie moga znajdowac¢

sie od innych elementéw przestrzeni w odlegtosci mniejszej niz:
1) od elewacji budynkéw posiadajgcych otwory okienne:
a) dla nosnika reklamowego typu R4: 30 m;
b) dla nos$nika reklamowego typu R3: 10 m;
c) dla nosnika reklamowego typu R2: 5 m;
d) dla pozostatych typow: 2 m;
2) od wiat przystankowych: 10 m;
3) od pomnikow i miejsc pamieci:
a) dla stupa ogtoszeniowo-reklamowego i nosnika reklamowego typu R1: 30 m;
b) dlatypow R2, R3iR4: 50 m;
6. Nakazuje sie stosowanie konstrukcji o wysokim standardzie jakoSciowym, przez co
rozumie sie konstrukcje:
a) o dtugotrwatej odpornosci na proces starzenia;
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b) odporne na uszkodzenia lub zniszczenie na skutek dziatania drobnych czynnikéw
mechanicznych i czynnikdw atmosferycznych oraz wykonane z materiatow
odpornych na uszkodzenia lub zniszczenie na skutek dziatania tych czynnikdw;

c) wykonane z nastepujgcych materiatéw budowlanych: aluminium, stal nierdzewna
lub stal ocynkowana, beton klasy C30/37 lub wyzszej, szkto bezpieczne lub
tworzywo sztuczne barwione w masie;

Nakazuje sie stosowanie elementdéw konstrukcyjnych o barwie achromatycznej

wykonanych z metalu, betonu lub tworzywa sztucznego, przy czym dopuszcza sie

malowanie wytgcznie elementéw wykonanych z metalu pod warunkiem stosowania
farb organicznych proszkowych drobnostrukturalnych o nawierzchni matowej.

Rozdziat VI
Obiekty matej architektury

§13

Ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury:

1.

Dopuszcza sie sytuowanie obiektow matej architektury pod warunkiem

zachowania ciggtosci przejs¢ pieszych, rowerowych, w sposdb zapewniajgcy

bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla o0soéb

niepetnosprawnych.

Nakazuje sie dostosowanie skali i formy obiektéw matej architektury do

istniejgcego krajobrazu kulturowego oraz do charakteru wnetrz urbanistycznych i

krajobrazowych.

Nakazuje sie komponowanie w lokalnej przestrzeni obiektéw matej architektury w

jednolitej stylistyce z nawierzchnig i oswietleniem.

Zakazuje sie sytuowania obiektow matej architektury z wykorzystaniem projekciji

Swietlnych i elementéw ruchomych, emitujgcych dzwiek, emitujgcych $wiatto o

zmieniajgcym sie natezeniu, w szczegolnosci: btyskowe lub pulsujgce.

Zakazuje sie sytuowania obiektéw matej architektury na drogach pozarowych lub

dojsciach do drog pozarowych oraz uniemozliwiajgcych dostep do urzgdzen

przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi.

Nakazuje sie stosowanie nastepujgcych materiatéw o dtugotrwatej odpornosci na

proces starzenia:

a) dla widocznych czesci metalowych: stal nierdzewna, malowana Iub
kortenowska, aluminium anodowane lub malowane, zeliwo malowane;

b) kamien naturalny;

c) beton z kruszywem kamiennym ptukanym o frakcji 2-5 mm, beton
kompozytowy lub polimerowy gtadki;

d) drewno o twardo$ci nie mniejszej niz 40 MPa o zwartym ustojeniu;

e) szkto klejone lub hartowane;

f) w przypadku malowania powierzchni metalowych nalezy farby organiczne
proszkowe drobnostrukturalne o nawierzchni matowej;

Ustala sie gabaryty oraz kolorystyke obiektéw matej architektury jako dowolne, z

uwzglednieniem przepisow ust. 1+5.
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Rozdziat VII
Ogrodzenia

§14

Uchwala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1.

Zakazuje sie stosowania ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset od
strony przestrzeni publicznych, na drogach pozarowych oraz uniemozliwiajgcych
dostep do urzgdzenh przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi.

. Zakazuje sie grodzenia nieruchomosci na ktorych znajdujg sie budynki mieszkalne

wielorodzinne zawierajgce w jednym budynku wiecej niz 5 lokali mieszkalnych —
dopuszcza sie wytgcznie ogrodzenie w formie zwartego zywoptotu o wysokosci do
0,8 m z zastosowaniem minimum jednego przejscia o szerokosci minimum 1,2 m
na kazde 100 m dtugosci granicy nieruchomosci.

. Dla zabudowy mieszkaniowe] jednorodzinnej oraz zabudowy mieszkaniowej

wielorodzinnej zawierajgcej w jednym budynku nie wiecej niz 5 lokali mieszkalnych
dopuszcza sie ogrodzenia petne o maksymalnej wysokosci 1,5 m lub ogrodzenia
azurowe do wysokos$ci 2,2 m;

. Ustala sie nastepujgce maksymalne wysokosci ogrodzen dla pozostatych obiektow

I funkcji, z uwzglednieniem przepisow ust. 2, 3 i 6:

a) 1,1 m wokét placow zabaw, ogrédkow jordanowskich;

b) 0,8 m wokot ogrodkow gastronomicznych;

c) 1,8 m wokot zielencow, parkéw;

d) 5 m wokét obiektow i terendw sportowych, terendw rekreacyjnych;

e) 2,2 m wokoét innych nieruchomosci, nie wymienionych w ust. 2, 3 i 6 oraz lit.
ad’;

. W strefie ,C” dopuszcza sie ogrodzenia o szczegdlnej formie i wymiarach,

zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi, przy ktérych sg usytuowane, w
szczegolnosci w formie tzw. pitkotapow i pitkochwytéw zlokalizowanych
bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych;

. Przepisow niniejszej uchwaty nie stosuje sie w odniesieniu do ogrodzen, ktore

regulowane sg przepisami odrebnymi, w szczegdlnosci do ogrodzen zabytkowych i
innych.

Rozdziat VIII
Przepisy przejsciowe i koncowe

§ 15
Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty tablice reklamowe i urzgdzenia
reklamowe (w tym szyldy) nalezy dostosowaé do zasad i warunkéw okreslonych
w uchwale w ciggu 36 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly, z
uwzglednieniem ust. 5 pkt 9.
Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty obiekty matej architektury i
ogrodzenia nie wymagajg dostosowania do zakazéw, zasad i warunkéw
okreslonych w uchwale.
Kazda tablica reklamowa i urzgdzenia reklamowe, ktéra - rozpatrywana odrebnie,
jako pojedynczy nosnik - nie spetnia zasad i warunkow okreslonych w uchwale,
winna by¢ usunieta i ewentualnie zastgpiona nowag, spetniajgcg ww. warunki.
Dostosowanie moze nastgpi¢ poprzez dokonanie zmiany formy tablicy reklamowej
albo urzadzenia reklamowego zgodnie z wymaganymi uchwatg parametrami
poprzez przyciecie, zmniejszenie, zdjecie czesci tablicy reklamowej albo
urzgdzenia reklamowego, wymiane materiatu z ktérego tablica reklamowa albo
urzgdzenie reklamowe jest wykonane, przemalowanie, zmiane koloru i/lub
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natezenia Swiatta, przesunieciu/przeniesieniu tablicy reklamowej albo urzgdzenia

reklamowego w miejsce zgodne z postanowieniami uchwaty, demontaz tablicy

reklamowej albo urzgdzenia reklamowego potgczony z wymiang na nowg tablice
reklamowg albo urzgdzenie reklamowe, spetniajgce wymogi okreslone w uchwale,
albo ich usuniecie.

. W przypadkach, gdy wolnostojgce tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe

rozpatrywane odrebnie, jako pojedyncze nosniki, spetniajg indywidualnie zasady i

warunki okreslone w uchwale, a nie spetniajg ich rozpatrywane tgcznie, we

wzajemnych relacjach, to usuniecie poszczegdlnych tablic reklamowych lub
urzgdzen reklamowych nalezy prowadzi¢ wedtug ponizszych zasad, w ich
kolejnosci:

1) pozostawia sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe usytuowane z
dokonaniem zgtoszenia robot budowlanych nie wymagajgcych pozwolenia na
budowe lub na podstawie wymaganej decyzji pozwolenia na budowe;

2) pozostawia sie tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe stanowigce
element wiaty przystankowej lub bedgce elementem Kieleckiego Informatora
Spotecznego;

3) pozostawia sie szyldy przed pozostatymi tablicami reklamowymi lub
urzgdzeniami reklamowymi;

4) jezeli wolnostojgce szyldy usytuowane sg niezgodnie z postanowieniami § 8
pkt 10, ale spetniajg pozostate postanowienia uchwaty, to obowigzek
dostosowania oznacza koniecznosS¢ usuniecia szyldow o najmniejszej
powierzchni ekspozycyjnej, az do uzyskania ich ilosci zgodnej z
postanowieniami § 8 pkt 10;

5) w zakresie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy
pozostawia sie tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe o mniejszej
powierzchni ekspozycji reklamy;

6) pozostawia sie tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe o mniejszych
pozostatych gabarytach obiektu zgodnie z kolejnoscig: wysoko$é¢, dtugosé,
szerokos¢, wysokosc ekspozycji reklamy od poziomu terenu;

7) pozostawia sie tablice reklamowg przed urzgdzeniem reklamowym;

8) pozostawia sie tablice reklamowag lub urzgdzenie reklamowe usytuowane poza
granicami pasa drogowego drogi publicznej;

9) w przypadku, gdy niezgodnos¢ z postanowieniami uchwaty wynika z
pojawienia sie w przestrzeni, po wejsciu w zycie uchwaty, nowego elementu
wymienionego w § 12 ust. 2+5 w mniejszej odlegtosci niz dopuszczalna,
obowigzek dostosowania wystepuje 1 rok po oddaniu do uzytkowania nowego
elementu;

10)o ile dziatania okreslone w pkt 1+9 nie skutkujg zgodnoscig z przepisami
uchwaty zbioru pozostatych nosnikow, nalezy usung¢ wszystkie ww. nosniki i
zlokalizowa¢ nowe, w sposob spetniajgacy wszystkie zasady i warunki
okreslone w uchwale,

. W przypadkach, gdy usytuowane na obiektach budowlanych tablice reklamowe i
urzgdzenia reklamowe rozpatrywane odrebnie, jako pojedyncze nosniki, spetniajg
indywidualnie zasady i warunki okre$lone w uchwale, a nie spetniajg ich
rozpatrywane tgcznie, we wzajemnych relacjach, to usuniecie poszczegdlnych
tablic reklamowych Ilub urzgdzen reklamowych nalezy prowadzi¢ wedtug
ponizszych zasad, w ich kolejnosci:

1) pozostawia sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe usytuowane z
dokonaniem zgtoszenia robot budowlanych nie wymagajgcych pozwolenia na
budowe lub na podstawie wymaganej decyzji pozwolenia na budowe;
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2) pozostawia sie szyldy przed pozostatymi tablicami reklamowymi lub
urzgdzeniami reklamowymi;

3) jezeli szyldy usytuowane sg niezgodnie z postanowieniami § 8 pkt 10, ale
spetniajg pozostate postanowienia uchwaty, to obowigzek dostosowania
oznacza koniecznos¢ usuniecia szylddw o najmniejszej powierzchni
ekspozycyjnej, az do uzyskania ich ilosci zgodnej z postanowieniami § 8 pkt
10;

4) jezeli tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe wskazane w § 5 ust. 4 pkt 3
lit. ,a” nie sg usytuowane w pasie wzdtuz osi o orientacji poziomej na jednolitej
wysokosci i nie cechujg sie jednolitg wysokoscig, to nalezy je w tym zakresie
dostosowa¢ do najliczniejszej grupy nosnikow o jednolitej wysokosci i
sytuowanych na jednolitej wysokosci, o ile grupe takg mozna wyrozni¢; w
przypadku, gdy nie ma mozliwosci wyznaczenia najliczniejszej grupy
odniesienia, za niezgodne z uchwatg uznaje sie wszystkie szyldy na jednym
budynku, w obrebie pdl szyldowych usytuowanych na tej samej wysokosci;

5) jezeli tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe wskazane w § 5 ust. 4 pkt 3
lit. ,b” nie sg usytuowane w kolumnie wzdtuz osi o orientacji pionowej z
krawedziami pionowymi wzdtuz jednej linii i nie cechujg sie jednolitg
szerokoscig, to nalezy je w tym zakresie dostosowaé do najliczniejszej grupy
nosnikow o jednolitej szerokosci i krawedziach sytuowanych wzdtuz jedne;j linii,
o ile grupe takg mozna wyrozni¢; w przypadku, gdy nie ma mozliwosci
wyznaczenia najliczniejszej grupy odniesienia, za niezgodne z uchwatg uznaje
sie wszystkie szyldy na jednym budynku, w obrebie pdl szyldowych
usytuowanych w pionowej kolumnie;

6) jezeli tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe wskazane w § 6 ust. 4 pkt 2
nie posiadajg jednolitego formatu, to nalezy je w tym zakresie dostosowac do
najliczniejszej grupy szyldow o jednolitym formacie po obu stronach danego
wejscia do budynku lub bramy, o ile grupe takg mozna wyréznic; w przypadku,
gdy nie ma mozliwosci wyznaczenia najliczniejszej grupy odniesienia, za
niezgodne z uchwatg uznaje sie wszystkie szyldy po obu stronach danego
wejscia do budynku lub bramy;

7) o ile dziatania okreslone w pkt 1+6 nie skutkujg zgodnoscig z przepisami
uchwaty zbioru pozostatych nosnikow, nalezy usung¢ wszystkie ww. nosniki i
zlokalizowa¢ nowe, w sposob spetniajgcy wszystkie zasady i warunki
okreslone w uchwale,

7. W przypadku koniecznosci usuniecia tablicy reklamowej lub urzgdzenia
reklamowego, po zakonczeniu prac demontazowych, nalezy niezwtocznie
doprowadzi¢ teren lub obiekt do stanu zapewniajgcego nalezyty stan estetyczny i
techniczny.

§ 16
Kary za nieprzestrzeganie przepisow niniejszej uchwaty uregulowane sg w przepisach
odrebnych.

§17
Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Kielce.

§18
Uchwata wchodzi w zycie po uptywie czternastu dni od dnia ogtoszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewddztwa Swietokrzyskiego.
Przewodniczacy
Rady Miasta Kielce

Jarostaw Karys
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